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&rarr;报告说明

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国面膜行业运营状况分析与投资前景研究报告》

共十四章。介绍了面膜行业相关概述、中国面膜产业运行环境、分析了中国面膜行业的现状

、中国面膜行业竞争格局、对中国面膜行业做了重点企业经营状况分析及中国面膜产业发展

前景与投资预测。您若想对面膜产业有个系统的了解或者想投资面膜行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

&rarr;内容简介 

    随着科学技术的发展，以及消费者需求的提升，化妆品的功能已不再单一，产品结构富于

变化，功效也面向多元化发展。就护肤品而言，其最根本的滋润功能已经远远不能满足消费

者的要求。而具有医学护肤理念和深度保养功能的护肤品很受消费者欢迎，拥有良好的开发

市场。面膜属于一次性消费品，用后无须清洗，轻易除下，即节省时间，又省却了麻烦，可

以轻松享受美容护理服务，是一种美容&ldquo;快餐&rdquo;。对于现代女性快节奏的生活模式

来说，相对于传统的护肤品，面膜更易于让她们所接受。近年来面膜市场异军突起，不断有

新的竞争者加入，但竞争格局远没有护肤膏霜和清洁皮肤产品激烈，目前来看，市场尚没有

垄断面膜的领导者。由于目前面膜市场尚没有出现垄断型、标杆性的品牌领导者，未来中国

面膜市场将有更大的发展空间。目前普遍面膜占据着大份额市场，从软膜粉、澡泥和无纺布

，到随后出现的水晶胶原面膜，面膜市场都只是在低端徘徊，面膜一直无法解决&ldquo;面膜

载体不能够紧贴肌肤，其承载的精华液不能完整的输送到皮肤上，则绝大部分珍贵的精华液

其实是被面膜本身浪费掉了&rdquo;的护肤难题。随着高速发展的个人护理品市场进一步全球

化，变化的生活模式正影响着消费者在护肤方面所使用的产品类型。随着那些反映先进的皮

肤护理技术的发展，传统面膜已经不能适应深层次的肌肤保养功效的需求。 

    2010年，中国零售市场日新月异，零售销售额和销售量均获得快速增长，非食品类消费品

表现强劲，同比增长率达到10%。其中，个人护理与头发护理品类增长尤为显著，分别为13%

和7%。2010年在日化产品中护肤品品类表现喜人。基础护理品在原有销售规模的基础上仍然

保持两位数增长，2010年洁面用品和脸部润肤品的零售总额分别达到50.6亿元和106亿元，增

长率分别为16%和21%。与此同时，爽肤水、即用型面膜、眼部润肤、润唇膏等特殊护理品类

异军突起，展示出巨大的市场潜力。其中眼部润肤品增长率高居各品类之首，达到了32%，

爽肤水和即用型面膜紧随其后，分别为30%和27%。从2010年个人护理品类的市场销售额增长

率和市场容量来看，针对特定细分市场的横向发展是品类增长的主要推手之一。此外，通过



对市场的监测，2010年，基础护肤品对县级市以及县以下地区市场的渗透有所加强，而特殊

护理用品各城市级别的品类渗透率均获得大幅提升。由此可见，针对低线市场的纵向发展也

是推动个人护理品增长的有效策略。 
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